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Frases como “se creen coreanos”, “;Ya se van a vivir a Corea?” y “son transcoreanitos” son, a
menudo, dirigidas a jovenes fanaticos del K-pop peruanos buscando ridiculizar e invalidar su
identidad sugiriendo que han abandonado su cultura. Dichos comentarios estigmatizantes
pueden percibirse naturales ante cualquier otro gusto de la cultura popular; sin embargo, es
necesario analizar la causa subyacente de estas criticas. En el Peru, el consumo de productos
culturales coreanos, conocidos como ola coreana o A#allyu (Shim, 2006), ha tenido una recepcion
positiva y gran influencia en la juventud peruana por su trascendental difusion global. Dentro de
ella, sobresale la musica (K-pop) que resulta llamativa por su estética particular en comparacion
a otros géneros musicales. Ello se evidencia, recientemente, en estadisticas de consumo de la
comunidad asociada al K-pop en nuestro pais hacia los artistas de la industria. Para ejemplificar,
tenemos a Lima como la ciudad de Latinoamérica que mas reproduce canciones de Twice
(YouTube Charts, 2025) con un promedio de tres millones de visualizaciones mensuales.
Asimismo, la venta absoluta de mas de 45 000 entradas al concierto de Straykids en su visita a
nuestro pais (Celis, 2024). De igual manera, el grupo BTS logr6é posicionarse en el primer
puesto en la lista “Top 50” de Spotify en Pert (Sophi [@itswbear], 2021, 22 de mayo). De este
modo, podemos relacionar entonces este consumo con las actividades culturales y expresiones
que realizan los kpopers. Esta interaccion de valores permite la asimilacién de diversos
productos culturales que podrian considerarse inicialmente ajenos, pero que se fusionan dando
lo que Garcia (1990) postuldé como “hibridacion cultural”. Es asi como, en la subjetividad de
cada individuo frente diversos estimulos culturales, encuentran similitudes dentro de su
comunidad lo cual les permite generar su propia identidad. Segin Pasos (1999), la identidad es
como el individuo concibe a la sociedad y la “hace suya” por medio de la socializacion y
recepcion de imaginarios a lo largo de su vida (pp. 51-56). De ello, entendemos que los jovenes
consumidores de K-pop entenderan su identidad en el proceso de transculturacion donde las
influencias coreanas se incorporan al marco de su cultura propia arraigada a su lugar de

nacimiento.

A pesar de esta integracion, la naturaleza de la interaccion cultural plantea un debate crucial. De
ello, surge la interrogante sobre si la asimilacion de estos valores y patrones culturales
extranjeros podria conducir a la alienacidn, la marginacion social y la potencial pérdida de la
identidad cultural peruana en esta generacion de jovenes. Ante este cuestionamiento, sostengo

que los jovenes peruanos no se estan alienando, menospreciando o perdiendo su identidad
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nacional, sino se da un proceso de hibridacion cultural que reformula su identidad fusionando
elementos estéticos y sociales de la cultura coreana sin abandonar sus tradiciones y costumbres.
Para sustentar mi juicio, desarrollaré dos razones: Primero, los jovenes peruanos que consumen
contenido del K-pop combinan elementos de su cultura con influencia coreana generando una
fusion creativa; segundo, el consumo de K-pop facilita la incorporacion de nuevos valores y
referentes culturales que la juventud peruana asimila y afiade a su marco identitario,

complementando sus conductas.

La primera razon por la cual defiendo mi postura se fundamenta en el proceso por el cual la
juventud peruana que consume K-pop adapta elementos de su cultura y practicas sociales con
influencia coreana generando una fusion creativa que contribuye a la reafirmacion identitaria.
Para sustentar este argumento, examinaré como esta sinergia se materializa en tres dimensiones:
la redefinicion del uso de espacios publicos, la composicion de productos culturales que

integran simbolos nacionales y, finalmente, la emergencia del género musical quechua-pop.

En primer lugar, el desarrollo de actividades de la cultura K-pop como dance cover, random
dance, ferias y festivales ha logrado convertir los espacios publicos en espacios culturales. Es
crucial considerar la importancia del espacio publico para construir la amalgama social y la
identidad comunitaria. Esto se debe a que la existencia de lugares donde se exponen habitos,
tradiciones, simbolos y percepciones influye profundamente en la construccion de la identidad,
generando una relacion de coexistencia (Pasos, 1999; Al-Zein, 2022). Estas interacciones no
solo permiten a los participantes visibilizarse y afirmarse en su lugar de origen, sino que son
esenciales para forjar una conexion profunda entre el lugar y los bailarines. Aunque la cultura
K-pop es una influencia de la globalizacion actual, la investigacion de Alvarado (2024)
demuestra que los intercambios socioculturales de la "ola coreana" replantean el paradigma de
utilizacion de la Alameda 28 de Julio y genera una clara identificacion de los jovenes con el
lugar. Se explica ello debido a que la alameda no se disefio por y para los kpopers, sino que se
transformo en su uso gracias a la presencia y actividades de ellos. Esto comprueba la idea de
Rios (2009) acerca de los espacios publicos, en la que, al responder a las necesidades de las
comunidades, construyen un nuevo imaginario urbano con su uso no convencional (pp.
104-106). Ademas, este espacio funciona gracias a la organizacion y encuentro donde los
jovenes k-popers son quienes planifican sus actividades. Como sefialan Rodriguez et al. (2020),
el disefio de cronogramas de administracion y conservacion de los espacios publicos construyen

una identidad local sélida. Por ello, esta organizacion y autogestion de actividades fomenta la



sedimentacion de nexos afectivos con su propia cultura a partir del espacio publico con el fin de

reformular el sentido identitario cultural.

En segundo lugar, se desarrollan actividades y productos de consumo cultural donde se fusionan
la identidad kpoper con la cultura peruana promoviendo construcciones identitarias individuales
y colectivas. Rhein (2000) denomina “capital cultural popular” a competencias, conocimientos y
articulos que, por su grado de significacion, ofrecen reconocimiento social e identidad cultural
como fan (p. 101). En la cultura del K-pop tenemos como parte de este capital actividades como
bailar, coleccionar merch (como photocards, dlbumes, posters, etc), observar ilustraciones o
disefios de bandas, consumir y realizar edits, etc (Urquiza, 2024, p. 127). Evidencia de ello, se
ha observado el disefio de nuevos capitales influenciados por su pais de origen en los fans
peruanos del K-pop mostrando orgullo por su identidad. Para ejemplificar, entre las fechas del
25,26 y 27 de julio del 2025, se dio la edicion “Peru Core” de la feria mensual de k-pop en
Lima “Alameda Fest” con el fin de celebrar las Fiestas Patrias (Alameda Fest
[@alamedafest.pe], 2025, 9 de julio). En este festival se vendio merch de idolos K-pop editados
con paisajes peruanos, portando vestimentas peruanas o acompafiados de comida peruana, otras
con estética de la cultura chicha, entre otros. Para Wang (2024) la cooperacion de estos
elementos tradicionales y estéticas modernas da un modelo de marketing que enriquece y valora
la forma de los productos culturales (p. 187). Esta valoracion de los jovenes hacia su cultura se
evidencia en la produccién y compra de estos bienes. Asimismo, se ejecutaron actividades
creativas como ‘“karaoke perucho”, donde se cantaron canciones peruanas en vez de K-pop; y
“random perucho”, que viene a ser la modificacion del random dance con danzas folcloricas
peruanas. Por tanto, al adaptar estas actividades culturales del k-pop con elementos peruanos,
como nos dice Attaviriyanupap (2025, p. 562), se fomenta el didlogo intercultural bidireccional

demostrando que puede ser una herramienta poderosa para el aprendizaje e integracion cultural.

En tercer lugar, tenemos la fusion de la corriente y lenguas locales como espaiol y quechua de
la cultura peruana junto con la estética de musica K-pop denominado “Quechua pop (Q-pop)”.
Lenin Tamayo, creador del género musical, compone la melodia y luego traduce las letras al
quechua, un idioma que para €l reivindica su identidad y conecta con su tierra (Burga, 2024).
Esto pone en manifiesto como el K-pop influye en el estilo musical del joven cantante para crear
un espacio de construccion de identidad, resistencia y transformacién cultural. Adicionalmente,
Lenin no so6lo expresa su cultura en la lengua, sino en la vestimenta, coreografias donde expresa
su identidad sin limitarse a solo copiar los tropos musicales del k-pop (Millan, 2023). Acerca de

los tropos musicales de un género propio de una cultura, también han sido influyentes en la
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industria musical coreana. Ello se evidencia en el estudio de Yoon y Labarta (2024) donde
muestra que los tropos de la musica latina han sido influyentes en el K-pop y el concepto de
apropiacion cultural no esboza las complejas interacciones culturales entre diversos actores. En
lo referente a la apropiacion cultural, este implica la disposicion del sujeto hegemodnico a tomar
un objeto con la intencion de apoderarse de €1, incluso si nunca llega a ocurrir la integracion real
de esta cultura (Cattien y Stopford, 2022; Young, 2005). Al respecto, puedo resaltar el sentido
de superioridad y mision de apoderamiento cuando se habla de apropiacion y lo cuestionable de
analizarse dentro de este marco sobre los tropos musicales latinos en el K-pop y sobre, lo que
enfoca este parrafo, el estilo k-pop en la escena musical peruana. En suma, la existencia del
Q-pop, creada y consumida por la juventud peruana, abre la conciencia a la pertenencia y
orgullo que, lejos de ser una apropiacion cultural, resulta en una conjunciéon asertiva para

reforzar su identidad.

La segunda razén por la que sostengo que, en el Perti, se da un proceso de hibridez cultural en la
formacion de identidad de los jovenes que escuchan musica K-pop se sustenta en que este
consumo promueve la integracion de valores culturales y de expresion que coexisten y redefinen
conductas, dindmicas y patrones tradicionales en la identidad de la juventud peruana. Propongo
entonces respaldar este sustento explicando tres mecanismos que evidencian como los valores

promovidos por el K-pop interactian en la practica de la cultura peruana juvenil.

En primera instancia, la influencia del K-pop promueve el respeto y conocimiento de una
expresion de masculinidad opuesta al modelo tradicional peruano. Segiin Bonino (2002), existe
un arquetipo social hegemonico alentado por el contexto donde se establece un listado de
caracteristicas y conductas para asegurar la calidad de masculinidad. Este modelo varia dentro
de los contextos locales dentro del Peru pues se tiene ciertas percepciones y requisitos
dominantes para medirse. Acorde a esta variacion, el trabajo de Villa (2022) pone en evidencia
las preferentes competencias para valorar la masculinidad como la disposicion de ser comunero,
expresion fisica tradicional, violencia fisica o emocional, calidad del trabajo manual, sustento
econdémico, etc. Sin embargo, en todas se comparte la necesidad de competir para demostrar la
virilidad y la desesperada busqueda de superioridad. Este constructo es confrontado por un
modelo de masculinidad tierna, sensual y empatica del K-pop, sin prioridades de poder fisico y
violencia que son propaladas en nuestra sociedad (Huerta, 2022, pp. 70-72). La documentacion
de la vida diaria de los idols masculinos en videoblogs o su participaciéon en programas de
entretenimiento muestran una imagen empatica, delicada y respetuosa que se distancia de

practicas competitivas. A ello se suma el aspecto fisico, como el cabello largo, uso de
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magquillaje y vestimentas creativas que abren campo al conocimiento de una forma mas amplia
de entender la masculinidad. Esto se ve ejemplificado en los testimonios del trabajo de Barrera
(2021) donde los jovenes aceptan y ven positivamente nuevas formas de expresion que rompen
estereotipos de género que ellos adoptan o respetan (pp. 105-106). De esta manera, la visibilidad
de los idols promueve valores de respeto hacia las diferentes formas de masculinidad de la

cultura moderna.

En segunda instancia, se percibe que los jovenes peruanos aficionados al K-pop interiorizan
valores positivos y surge a partir de la identificacion con mensajes promovidos por sus artistas.
En este sentido, destaca la perseverancia, disciplina y respeto a los demés que mencionan los
jovenes entrevistados tras conocer las historias de éxito de sus idols (Manrique, 2024, pp.
67-68). Por un lado, dichas historias hacen referencia al entrenamiento y preparacion previa al
debut de los idols. Padget (2017) y Kong (2016) corroboran esta informaciéon con sus
investigaciones que ilustran los afios de preparacion y el demandante régimen de exigencia para
la ejecucion de sus performances en el escenario. De igual manera, en las letras de las canciones
se fomentan valores que incentivan a los jovenes frente a las inseguridades y desafios
cotidianos. Estos buenos valores y su practica en los kpopers peruanos se detalla en el trabajo de
Flores (2013), quien considera que estas actitudes responden a la paulatina pérdida de valores en
Pera (pp. 42-43). En consecuencia, los fans se sienten motivados a seguir sueflos que, mas que
una simple admiracion, son impulsados por el vinculo emocional que establecen con sus idolos.
Por otra parte, en la tesis de Manrique (2024), en Huancayo, él indica que, de los jovenes que se
identifican con los valores transmitidos en el K-pop, “el 67,3% menciona el respeto a los
mayores y un 53,8% considera la importancia de la solidaridad” (p.71). A ello se afiade la
sensacion propia de los kpopers por la estigmatizacion de sus gustos a generar una mayor
sensibilidad hacia otros grupos marginados y, de esta forma, practicar la solidaridad (Urquiza,
2024, pp. 174-175). De aqui, se puede resaltar la identificacion de estos valores y la reflexion de
estos por los jovenes que serviran de base en la practica en su vida diaria como veremos a

continuacion en participacion social y politica.

En tercera instancia, responderemos a como el k-pop transforma las dinamicas sociopoliticas de
sus fans y ello exterioriza una identidad social activista en el Perda. Avila y Carrero (2024)
exponen que los fans del K-pop resignifican valores de participacion ciudadana como resultado
de su sentido de pertenencia (p. 76). En otras palabras, al sentirse parte del fandom, realizan
acciones al empatizar con la situacioén de crisis de otros dentro de la comunidad y replican las

acciones que sus idols les ensefian. Esto se comprueba por el estudio de Urquiza (2024) donde
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una entrevistada comenta que sus artistas, mediante las letras de sus canciones o declaraciones
publicas, alzan su voz y critican al gobierno instando a llamar a un cambio (p. 111). En esta
linea, la busqueda del bien comin de su comunidad llevé a participar activamente de manera
presencial y virtualmente. Como sefiala Abidin (2020), al diversificar el espectro politico
mediante las redes sociales, se desarrollan espacios donde los jovenes se sienten seguros y se
reducen estigmas acerca de estar involucrado en la politica (p. 84). De esta manera, las practicas
activistas que los fans adquieren en su dinamica de consumo cultural son transferidas al ambito
civico. Esta aplicacion se hizo patente durante las movilizaciones sociales en Perti, por lo que
los seguidores del K-pop coordinaron acciones para visibilizar su apoyo. Por ejemplo, durante
las marchas el 2020 en el mes de noviembre en nuestro pais, se realizaron acciones como
informar el motivo de las protestas, pedir apoyo a cuentas de fans influyentes, seguir a las
personas que iban a las manifestaciones, entre otros con la finalidad de visibilizar su apoyo en
las movilizaciones (Urquiza, 2024, p. 177). Por consiguiente, en base a lo expuesto, se
demuestra la influencia del K-pop en la adquisicion de valores y actitudes éticas promovidas por

la cultura asociada al consumo de este género musical.

Aunque mi ensayo defiende que el consumo de K-pop representa un proceso de hibridacion
cultural que reconstruye la identidad de los jovenes peruanos al fusionar practicas y la
adquisicion de valores. Es necesario, sin embargo, exponer el contrargumento de este
planteamiento que arguye que la masiva adopcion de narrativas del K-pop por parte de jovenes
peruanos implica el desplazamiento gradual de la identidad local, pues promueve el consumo de

un modelo idealizado e inalcanzable, que funciona por su masiva comercializacion.

Como primer punto, se postula que la fascinacion por el K-pop funciona por el éxito del nation
branding, el cual se fundamenta en la comercializacion y competitividad de la identidad
nacional. Esta perspectiva se sustenta en la Teoria de la identidad competitiva de Anholt (2007),
la cual sustenta que los gobiernos construyen y preservan una imagen nacional atractiva con el
fin de asegurar superioridad y preferencia en el ambito de relaciones internacionales (p. 26). Es
decir, este alcance global busca exclusivamente ser percibida dominante en la competencia de
branding de las naciones. Consecuentemente, se reafirma la superioridad coreana demanda la
"destruccion de la identificacion cultural marginal”, ya que dirige el capital simbdlico de la
juventud a una industria transnacional que minoriza la cultura nacional (Ghalium, 1998, pp.
113-114; Lee et al., 2020, p.10). Resulta patente entonces su éxito en la juventud peruana
quienes buscan imitar las practicas y estéticas de los referentes coreanos desde una vista que

minimiza su cultura nacional.



Como segundo punto, y ejemplo de lo planteado, se afirma que la masculinidad "empatica y
disciplinada" del K-pop, aunque positiva en teoria, opera dentro de una industria altamente
mediatica y comercializada. Autores como Saavedra (2018) exponen que la maquinaria de
construccion del ido/ incluye el modelo visual, vestuarios, estilos y una forma de actuar
determinada por los estereotipos y estandares propios de la industria coreana (pp. 48-63). Al
idealizar esta figura extranjera, se establece un referente descontextualizado para los jovenes
peruanos. Este fenomeno se enmarca en la critica de Vaquero (2024) sobre la estrategia
corporativa, pues sostiene que "las empresas se enfocan a entretener, alienar y no a culturizar a
las personas mediante su promocion en redes sociales” (p. 40). En suma, se argumenta que la
adopcion de este referente descontextualizado y comercializado puede contribuir a la alienacion
cultural de los jovenes peruanos, reforzando el desplazamiento de sus referentes identitarios

locales.

No obstante, la postura anterior que argumenta un desplazamiento gradual de la identidad local
por el consumo de K-Pop simplifica excesivamente la complejidad de conceptos esenciales
como la identidad cultural. En ello, rescato el planteamiento de Walsh (2002) que explica que la
identidad es un sistema vivo que nacen de resignificaciones constantes de una memoria historica
que encuentra en la actualidad su sentido y expresion (p. 136). Esta vision, que concibe a la
juventud peruana Unicamente como entes pasivos ante la influencia de su gusto musical, ignora

la dindmica activa de la cultura.

En primer lugar, el éxito global del K-Pop no se limita a una simple replicacion de practicas
estandarizadas, sino que se nutre en la difusién activa y la concepcidon creativa de los
individuos. El nation branding de Corea, en su esfuerzo por ser aceptado comercialmente a
nivel global, tuvo su raiz y éxito precisamente en influencias occidentales, como la musica y
estética estadounidense, como elementos asidticos intrinsecos. Por ello, la nocion de una pureza
cultural es insostenible: como sefiala Giuffré (2022), “una de las caracteristicas de la ola coreana
es precisamente la hibridacion” (p. 82). Ello implica que la imagen cultural que proyecta Corea
ha politizado exitosamente su cultura, y esto no demanda una deprecacion de su propia
identidad, sino la capacidad de adaptacion flexible rechazando la marginacion de ella. En este
sentido, es fundamental afiadir que el contraste y el dialogo entre lo “propio” y lo “ajeno” actiian
como mecanismos sociales que deconstruyen estereotipos y fomentan lazos respetuosos, tal

como argumenta Garcia Canclini (2004). Es decir, la recepcion del K-Pop en Peru, lejos de ser



un fenémeno de asimilacion, demuestra un proceso de apropiacion selectiva y agencia
culturalDe esta manera, la identidad peruana de los jovenes no se ve amenazada por adaptar sus
narrativas a cultura popular, mas bien expresan su propia identidad en la fusion de agentes
coreanos y peruanos. Esta tesis se sustenta en una encuesta que evidencié que mas de la mitad
de los seguidores considera que la influencia cultural coreana del K-Pop no ha desplazado su
identidad peruana (Garcia y Yuli, 2016). Por consiguiente, la idea de que los kpopers son
consumidores alienados es refutada por su capacidad de filtrar y reinterpretar la cultura coreana

sin renunciar a sus raices.

En segundo lugar, como respuesta sustento que el K-pop funciona como herramienta para
cuestionar el machismo y la frustracion social con su propuesta de masculinidad diferente. Este
modelo ofrece un contrapunto critico y necesario a los modelos tradicionales brindando a la
juventud una alternativa de masculinidad mas emocional, cuidadosa y disciplinada. Para la
juventud, esta alternativa funciona como un recurso simbdlico que les permite desafiar
estereotipos de género restrictivos en su entorno (Argomedo et al., 2023). Referente a estos
estereotipos, no se encuentra justificacion de preservar la necesidad constante de afirmar su
virilidad que se manifiesta en practicas irrespetuosas, chistes sexistas, poco cuidado personal,
entre otros que no manifiestan nada admirable y seguir preservarlos como parte de la “cultura
tradicional”. Este cuestionamiento representa un progreso social y no un menosprecio
identitario, pues su consumo sostiene la existencia de distintos tipos de masculinidades y
promueve valores inclusivos y democraticos (Ariel, 2019). Ademas, sobre el sustento de aspirar
a un modelo que es idealizado o inalcanzable es refutada por la agencia y consciencia critica de
los jovenes peruanos. Esto se respalda en trabajos de investigacion minuciosos que demuestran
que los jovenes peruanos son plenamente conscientes de que estos modelos son mediatizados y
altamente comercializados (Barrera, 2021, p. 23; Huerta, 2022, p. 70; Manrique, 2024, p. 92).
Sobre ello, destaco la investigacion de Barrera (2021) como fuente de mi postura donde explica
pudo observar que, gracias a su educacion en la cultura peruana, en la identidad de los jovenes
prevalece la idea de la naturalizacion del cuerpo (pp. 123-124). En otras palabras, los jovenes
mantienen la idea de aceptar su apariencia fisica pues reconocen que las exigencias del modelo
fisico atractivo de los idols son propias de la industria y cultura coreana. Esto demuestra lo
errado de asumir que los jovenes replican todo lo que ven, es mas una apropiacion selectiva que
beneficia la deconstruccion de las normas de género locales, mas que como una adhesion pasiva

a un estandar comercial.



En sintesis, reafirmo mi postura respecto a que el consumo cultural del K-Pop en los jovenes no
desencadena una alienacion o marginacion de la cultura peruana, sino que constituye un proceso
dinamico de hibridacién cultural que reconstruye, enriquece y reafirma su propia identidad. En
primer lugar, se ha comprobado la existencia de una fusion creativa que descontextualiza el
fenomeno global y lo enraiza en la realidad peruana. En segundo lugar, se mostré que el
consumo de K-Pop impulsa una redefinicion de conductas y patrones tradicionales, lo que
subraya la adquisicion de valores y expresiones a su identidad. Finalmente, y por todo lo antes
mencionado, este ensayo busca explicar y abrir una nueva vision sobre procesos complejos la
creacion de identidad. Reconozco la multiplicidad de definiciones que subyace a los conceptos
de identidad y cultura, asimismo, tienen mi maximo respeto los multiples autores de las
investigaciones que se hacen sobre esta linea de investigacion. A pesar de ello, este trabajo se
propone desmantelar la vision simplista y prejuiciosa que la sociedad peruana suele adoptar
frente al fendmeno K-Pop. La frase ";se creen coreanos?", frecuentemente empleada de manera
despectiva, evidencia la preocupacion infundada acerca del K-pop como una amenaza que
erosiona la cultura nacional. Al contrario, se debe reconocer el rol activo de los jovenes para
formular su identidad y dejar de lado las afrentas hacia su comunidad. La hibridacion que
defiende este trabajo no es una pérdida, sino la demostracion de la notable capacidad de la
juventud peruana para filtrar, apropiarse y reinterpretar la cultura global, utilizdndola como

herramienta para el progreso social y la continua construccion de su identidad.
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